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引言

在重視多元化與個性化的青少年次文化影響下，學校中許多活動往往直接讓學生親身參與，例如：園遊會、藝文比賽、校刊或者畢業紀念冊的製作等等。如此一來，不但可以讓學生體驗團體運作中各種工作角色的甘苦，還可以讓學生自由的發揮創意表現特色。而畢業典禮也往往是學校與學生共同努力張羅的重要集會，也算是高中三年來的最後一次合作經驗。學生加入畢業典禮細節的安排與創作的行列，絕對會是學生畢生難忘的經驗。
本單元將藉由指導學生畢業音樂製作，讓學生瞭解音樂分工，進而體會團體合作中不可或缺的溝通與包容，培養學生在未來，不論是課業或工作的團體活動中都能成為優秀的團員。
備註：本校高三下學期藝術生活課每週一節50分鐘，故此課程實施期間約一個月。

壹、教學活動概要暨單元目標

一、簡略認識畢業歌曲產製流程。

二、實際運用基礎音樂課程所學之樂理、調性及大小三和絃。

三、依照個人的特性及專長在合作中分工。
四、籌組多媒體的音樂展演活動。
五、加深音樂著作權及法則的認知。
貳、先備知識
一、基礎樂理能力。
二、電腦基本操作能力。

 （一）音樂作曲軟體Overture；
 （二）音樂轉檔軟體iTunes；
 （三）音樂剪接軟體Audacity；
 （四）Microsoft PowerPoint。
叁、流行音樂工業的產製

一、簡述台灣音樂產業在文化創意產業中的重要性
台灣政府近年來開始積極推動文化創意產業的投資，「音樂產業」是政府積極投資「文化創意產業」計畫的重點產業。91年5月，政府的「挑戰二((八──國家發展重點計畫（2002-2007）」進一步提出「文化創意產業」（文建會，2003），企圖以產業鏈的概念形態，重新定義文化產業的價值，開拓創意領域，結合人文與經濟以發展兼顧文化積累與經濟效益的產業。象徵政府在面對國際化的競爭壓力，期以國家支持推動的力量，促使台灣能成為文化創意產業的樞紐平台。其中，2008 發展計畫提及台灣的發展優勢之一，便是亞洲第三的音樂市場：音樂市場1億5 千5百萬美元；唱片銷售量 1,860 萬張（文建會，2003）。
台灣流行音樂產業的崛起始自七(年代的民歌運動，到了八(年代末、九(年代初迅速成長到50億台幣；1996年破百億後，1997年更達到歷來最高的123億台幣，在全球唱片市場排名由第 21 位竄升至第 13 位，居亞洲第二，僅次於日本（簡妙如，2002）。台灣音樂市場的迅速擴張，跨國唱片集團鑑於廣大商機和未來的華文市場，競相進入台灣。跨國集團的進駐加速了台灣音樂商品化的制度化，九(年代的唱片銷售量更呈現大幅成長，因此締造亞洲第三的成績。
由於流行音樂產業不同於一般傳統製造業，具創作特性，富有知識創新特質，為高度專業化、知識勞力密集產業，更是被各國所獨立歸類的一項文化創意產業；此外，基於音樂商品化包裝本質，行銷成為音樂產業成功關鍵之一。施振榮曾以「微笑理論」主張未來最具競爭力的產業，必然是核心能力落在「創意」與「行銷」兩端的產業，流行音樂產業是少數核心能力兼具曲線兩端的產業，加上台灣流行音樂產業可觀的市場規模，因此，台灣音樂產業被期待成為華文音樂平台，更做為台灣文化創意產業中最可能成功的產業之一。 

二、流行音樂的產製流程
一般的文化創意產業的基本生產流程則是創造（概念執行）→再生產（複製）→流通（行銷、廣告、包裝、銷售），故音樂產製先考慮最初的創意和藝術特質，方才遵循一套嚴密的成本計算和風險估算的管控，服膺所謂商品產製的加工體系，由此進行後端的製造和行銷宣導，故音樂商品的產銷流程約分為下列三階段（林欣宜，1999）： 

1.前製生產期： 

進行的是「概念的產製」，工作重點涵蓋音樂商品的企畫概念，並為後續的中期製作與後製期作準備，首先著手募集資金來源、藝人，並蒐集音樂、藝人、流行文化與唱片市場相關情報，才尋找適合的音樂製作人以及樂手，在敲定錄音時間及器材後，經過審核可行後確立出唱片概念和發片計畫，便開始製作 DEMO試聽帶。而此時期將籌備所有唱片錄製、行銷過程所需的一切元素，因此亦是唱片產製的核心時期。此時需要的創意人才便包括藝人與樂者、A&R
（Artists and Repertoire，藝人經紀部門）、製作人等。 
2.中期製作期： 

進行的則是「物質部分的產製」。工作重點是承襲前製生產階段所確定的唱片概念與籌備，進行錄音與企畫宣傳的準備。其中又分為錄製以及企畫兩部分，錄製方面在完成前製期的練唱工作後，正式讓樂手先錄製音樂部分，之後再請藝人配唱並完成合聲以及混音，其過程中除了製作人嚴密監控錄音混音的品質外，企畫負責人也需檢視音樂成品和企畫概念的契合程度。而企畫的準備工作則是構思藝人造型、螢幕形象設計，並配合音樂錄影帶、歌手定裝照的拍攝以及唱片封套與視覺處理，以強化唱片及藝人的形象概念，並研擬發片期的宣傳策略及宣傳計畫。此期含括的創意人才更多，除前期的人員外，另外加企宣人員在行銷宣傳工作持別重要，唱片公司更扮演品質和發行商的重要角色。 
3.後製生產期： 

主要目的則是完成音樂商品的零售，又可分為兩個主要活動，一是零售交易方面，在商品舖貨前，唱片公司會提供中盤商及經銷商試聽徵詢意見，考量舖貨需求量，之後於店頭舖貨唱片上架，經銷商會負責至賣場點貨以瞭解銷售情形，以提供唱片公司追加訂單以及市場資訊；第二則是行銷宣傳的活動，主要是將音樂商品資訊告知消費者以促進消費，通常都先搭配媒體曝光造勢活動，包括曲目介紹、藝人。
由音樂產銷體系即可瞭解，音樂產業主要含括上游創意供應、中游企宣製造，以及下游通路銷售三大環節。依照以上的分析，可以整理出音樂產製的流程圖：
[image: image1.emf]
圖一：音樂產製流程圖
三、音樂著作權

（一）音樂相關著作權法

談著作權之前，應先釐清著作權包含2個部分：著作人格權和著作財產權。台灣的著作權法中規定的著作人格權包括：「公開發表權」、「姓名表示權」和「同一性保持權」，也就是禁止修改的權利。此三者為著作人本人之專屬權，不得讓與或繼承。著作財產權則包括：重製、公開口述、公開播送、公開上映、公開演出、公開展示、改作、出租等專有權利，這些權利可以部分或全部讓與，也可授權他人。

有爭議的當然是涉及實際金錢獲利的著作財產權，也是歐美等著作權輸出國想促使我修改法律，以合其利益的部分。但理論上著作權法制定的目的，不僅是為了保護著作人，還需兼顧利用人的再利用，以促進社會公益及國家文化發展。也因此我國著作權法第一條第一項就規定了：「為保障著作人著作權益，調和社會公共利益，促進國家文化發展，特制定本法」。在此考量下產生了所謂「合理使用」原則，避免著作人獨占使用權，他人無法使用而妨礙社會文化的進展。

為此目的，我國著作權法第四十四到六十六條就提出著作財產權的使用限制，包括為了行政、立法、司法、批評、評論、新聞報導、教學、學術及研究而重製屬於合理範圍。其中第六十五條「合法利用他人著作之判準」更進一步指出判斷合理使用的原則，其條文如下：

著作之合理使用，不構成著作財產權之侵害。

著作之利用是否合於第四十四條至第六十三條規定或其他合理使用之情形，應審酌一切情狀，尤應注意下列事項，以為判斷之基準：

一、利用之目的及性質，包括係為商業目的或非營利教育目的。

二、著作之性質。

三、所利用之質量及其在整個著作所佔之比例。

四、利用結果對著作潛在市場與現在價值之影響。

著作權人團體與利用人團體就著作之合理使用範圍達成協議者，得為前項判斷之參考。

前項協議過程中，得諮詢著作權專責機關之意見。
在瞭解著作權法的目的及合理使用範圍的出現原因及特性後，再看台灣目前與音樂相關的著作財產權是如何規定？

與音樂著作財產權最為相關的為重製權，依著作權法第三條第五項的規定，重製指「以印刷、複印、錄音、錄影、攝影、筆錄或其他方法直接、間接、永久或暫時之重複製作。於劇本、音樂著作或其他類似著作演出或播送時予以錄音或錄影；或依建築設計圖或建築模型建造建築物者，亦屬之。」除了前所說合理使用範圍的條文外，第二十二條及五十一條也規定了重製權的使用範圍。

第二十二條(著作人自行重製權) 為：

著作人除本法另有規定外，專有重製其著作之權利。

表演人專有以錄音、錄影或攝影重製其表演之權利。

前二項規定，於專為網路合法中繼性傳輸，或合法使用著作，屬技術操作過程中必要之過渡性、附帶性而不具獨立經濟意義之暫時性重製，不適用之。但電腦程式著作，不在此限。

前項網路合法中繼性傳輸之暫時性重製情形，包括網路瀏覽、快速存取或其他為達成傳輸功能之電腦或機械本身技術上所不可避免之現象。

第五十一條(非為營利得重製他人著作之條件) 為：

供個人或家庭為非營利之目的，在合理範圍內，得利用圖書館及非供公眾使用之機器重製已公開發表之著作。

而第八十七條 (視為侵害著作權或製版權) 規定了重製後散布的限制：

有下列情形之一者，除本法另有規定外，視為侵害著作權或製版權：

    一、以侵害著作人名譽之方法利用其著作者。

    二、明知為侵害製版權之物而散布或意圖散布而公開陳列或持有者。

    三、輸入未經著作財產權人或製版權人授權重製之重製物或製版物者。

    四、未經著作財產權人同意而輸入著作原件或其重製物者。

    五、以侵害電腦程式著作財產權之重製物作為營業之使用者。

    六、明知為侵害著作財產權之物而以移轉所有權或出租以外之方式散布者，或明知為侵害著作財產權之物，意圖散布而公開陳列或持有者。

    七、未經著作財產權人同意或授權，意圖供公眾透過網路公開傳輸或重製他人著作，侵害著作財產權，對公眾提供可公開傳輸或重製著作之電腦程式或其他技術，而受有利益者。

前項第七款之行為人，採取廣告或其他積極措施，教唆、誘使、煽惑、說服公眾利用電腦程式或其他技術侵害著作財產權者，為具備該款之意圖。
在限制條文外，著作權也有侵權相應對的懲處及罰則條文，列於第八十八條到第一(三條。為了因應電腦與網際網路時代的需求， WIPO
在1996年底通過了「世界智慧財產權組織著作權條約」（WCT）及「世界智慧財產權組織表演及錄音物條約」（WPPT），欲建立國際統一而有效的標準，保護著作權人的文學及藝術著作之權利，及保護表演人及錄音物製作人之權利。世界許多國家紛紛依此兩規定修正著作權法，如歐盟1997年和1999年的「資訊化社會中之著作權及其相關權利一致化指令草案」（Proposed Directive on the Harmonization of Certain Aspects of Copyright and Related Rights in the Information Society, COM（97）628 final.）及其修正案、美國的「一九九八年數位化千禧年著作權法案」（The Digital Millennium Copyright Act of 1998, DMCA）、日本1997年及1999年著作權法後修正實施的「平成十一年法律第七十七號」，及1999年澳洲著作權法修正草案等。

我國智慧財產局也於2000年8月成立「著作權法修正委員會」，召開會議草擬「著作權法部分條文修正草案」，即刻提出草案第一稿。之後幾乎每年增修內容，現行著作權法為2009年（中華民國98年5月13日）公布。

智力的産品是人類共有的財富，但是為了保障著作者的心血結晶，著作權法第二款第三十條到第三十五條詳列了「著作財產權之存續期間」，主要的保障著作權期限為：

著作財產權，除本法另有規定外，存續於著作人之生存期間及其死亡後五十年。

著作於著作人死亡後四十年至五十年間首次公開發表者，著作財產權之期間，自公開發表時起存續十年。

此部份與音樂相關的另有第三十四條 (攝影、視聽、錄音及表演之著作財產權存續期間) ，條文內容：

攝影、視聽、錄音及表演之著作財產權存續至著作公開發表後五十年。

第三十五條定義了「著作財產權之存續期間」計算方式，條文如下：
第三十條至第三十四條所定存續期間，以該期間屆滿當年之末日為期間之終止。

繼續或逐次公開發表之著作，依公開發表日計算著作財產權存續期間時，如各次公開發表能獨立成一著作者，著作財產權存續期間自各別公開發表日起算。如各次公開發表不能獨立成一著作者，以能獨立成一著作時之公開發表日起算。

前項情形，如繼續部分未於前次公開發表日後三年內公開發表者，其著作財產權存續期間自前次公開發表日起算。

（二）音樂的自由分享

跳出著作權概念的框架，知識或新發明其實是經由漫長的歷史、社會經驗累積而成，並非一人突然發明出來的。音樂創作人在未成名之前，多半只希望自己的音樂能廣為流傳分享。

音樂人也是一樣，最大的回饋其實來自他人的支持。這就是為什麼網路上許多提供未成名音樂人發表作品的網站，不斷有音樂人上傳自己的作品，免費與他人分享；不求金錢上的報酬，只求音樂廣為人知。這種沒有著作權限制的自由分享，可避免資本家對知識的壟斷，將使知識及音樂等更快速流傳，進一步甚至可推動社會、科技的進步，「自由軟體」運動正是在這樣的概念下應運而生。

自由軟體運動的開始，是由美國的Richard Stallman成立了「自由軟體基金會」，其主張開放軟體的原始碼，使人們可以自由流傳、自由修正，藉由眾人的力量，將使軟體的缺陷更快速的被修正，而趨於完美。自由流傳並非代表它沒有版權的概念，但它的精神與Copright相對，因此稱為Copyleft，它保障使用者對軟體的自由使用、修改和散布的權利。

自由軟體運動點出了原有著作財產權概念的一些問題：創作者創作的目的是在社群認同還是獲利？資本家壟斷知識傳播權，是否會阻礙社會進步的速度？自由分享是否有商業獲利的可能？獲利者是資本家還是創作者？答案已呈現在我們面前，顛覆了傳統著作財產權的概念。

自由軟體的成功，啟發了許多以網路為媒介的分享，包括網頁索引、歷史年表及文字創作等的開放運動。音樂也不例外，名為「自由音樂」（Free Music）的運動也被提出，延伸自由軟體運動的概念，認為為個人及非商業目的，音樂的自由複製、傳布和修改將會刺激音樂創作的進步，因此鼓勵音樂人以及聽眾自由分享音樂
（Ram Samudrala, 1994），並設有網頁提供音樂分享的機會
。

另外，愈來愈多的音樂人或團體，稟持著音樂創作的價值在於與人分享，取得支持及認同的想法，免費分享他們的音樂。早在1960年代末期，The Grateful Dead （死之華樂團）就允許並鼓勵聽眾於樂團演出時現場自由錄音，樂迷喜歡用手提設備錄下每一場演出，然後跟其他的聽眾交換其他演出的錄音版本，此作法不但並未影響後續的演唱票房，反而場場爆滿吸引了更多人的參與。（余光，2002）
肆、重要教學內容
（一）歌詞製作注意事項：歌詞語韻要與音樂旋律走向配合，否則再聽學上會使人在詞意上產生錯覺。（ex: 賣花）
（二）歌曲製作注意事項：旋律最好簡單容易吟唱。需要演唱技巧的部份最好展現在音樂的高潮點；如果整手歌曲充滿了華麗的裝飾與困難的表現，不僅演唱者有壓力，聽歌的人也會緊張。（ex: 對的人）
（三）錄音技巧注意事項：硬體的購置如有經濟上的考量，可藉由部分小訣竅作為輔助。（ex:在說話麥克風上家幾張衛生紙，就可以避免P、T、K等暴音）
（四）攝影技巧注意事項：使用手機或照相機等比較輕巧的攝影工具時，鏡頭盡量不要動來動去，包含拉近拉遠、平移等。（ex:夏天的風MV復興高中
）
（五）影音統整注意事項：圖片或影片的亮度色階等階要調整好。如果有對嘴的部份要特別注意。製作過程中一定要不時的儲存檔案。
伍、教學活動

	主題名稱
	音樂與科技：畢業歌製作
	指導教師
	陳((

	教學地點
	視聽教室以及電腦教室

	教學時間
	4節課


	分組原則
	以8±1人為一組
	教學人數
	50人以下

	評量標準
	平時成績50%（個人參與創作的積極度）、
教師評分30%（以組為單位）、
同學互評20%（加入30字以內評語，並作為平時成績加分用）。

	單元
	時間
	單元名稱
	單 元 目 標

	一
	50分
	流行音樂工業
	認識流行音樂工業，了解流行音樂工業大概流程，並請同學開始分組以及分工。

	二
	50分
	畢業歌詞曲製作
	依照分組分工開始畢業歌的詞曲製作與過程拍攝。

	三
	50分
	多媒體音樂展演活動
	將收集的照片或影片與音樂結合，完成該組的畢業歌製作。

	四
	50分
	分享與欣賞及智慧財產權
	藉由輪流說明作品的精神，懂得欣賞且尊重他人的作品及想法或觀點，瞭解智慧財產權著作權法的重要。

	教學流程
	教學指導要點
	時間
	教材教具

	流
行
音
樂
工
業

	1、 簡述台灣音樂產業在文化創意產業中的重要性
（1） 文化創意產業
（2） 台灣流行音樂產業的發展
（3） 音樂產業的「創意」與「行銷」
	15
	電腦

投影機

上課簡報


	
	二、流行音樂的產製流程
（一）前製生產期：籌備所有唱片錄製、行銷過程所需的一切元素，是唱片產製的核心時期。
（二）中期製作期：承襲前製生產階段所確定的唱片概念與籌備，進行錄音與企畫宣傳的準備。

（三）後製生產期：完成音樂商品的零售，分為兩個主要活動，零售交易方面以及行銷宣傳的活動。
	15
	電腦

投影機

上課簡報

	
	三、講解單元活動流程及評量標準：

（一）產製分工說明： 1.歌詞
2.歌曲         3.錄音

4.攝影         5.剪輯

（二）單元活動流程
[image: image2.emf]
（三）評量標準

1.平時成績50%（個人參與創作的積極度）

2.教師評分30%（以組為單位）

3.同學互評20%（加入30字以內評語，並作為平時成績加分用）
（四）分組活動：以8±1人為一組，並決定主題與分工。
～第一節課結束～

	20
	電腦

投影機

上課簡報


	畢

業

歌

詞

曲

製

作


	一、提醒注意事項：

（一）歌詞製作注意事項：ex: 賣花。

（二）歌曲製作注意事項：ex: 對的人。

（三）錄音技巧注意事項：ex:在說話麥克風上加幾張衛生紙，就可以避免P、T、K等爆音。

（四）攝影技巧注意事項：ex:夏天的風MV復興高中。

（五）影音統整注意事項：提醒學生隨時存檔快速鍵：Ctrl+S。
	10
	電腦

投影機

範例音樂

範例影片

	
	二、複習重點：

（一）基礎樂理、調性及和聲的運用：（建議發講義，上課講義如附件一）

（二）Overture：輸入音符、輸入歌詞、更換音軌樂器、匯出檔案。

（三）iTunes：mid檔轉換成mp3檔或wav檔。

（四）Audacity：匯入音樂、錄音、剪接、音效設定、匯出檔案。
	10
	電腦

投影機

上課講義

相關軟體

	
	三、分組活動：完成詞曲製作，討論課後錄音錄影進度與時間。

～第二節課結束～


	30
	


	教學流程
	教學指導要點
	時間
	教材教具

	多

媒

體

音
樂
展
演
活
動

	◎借用電腦教室
	
	

	
	一、Powerpoint：投影片配置、插入音樂、插入圖片、設定放映方式、動畫配置。
	30
	電腦
相關軟體

	
	二、分組活動：各組完成影音統整。
（提醒學生隨時存檔快速鍵：Ctrl+S）
	
	各組電腦

	
	三、展演各組影片：請同學評分並寫下評語，各組並說明創作理念或作品內容想法。
～第三節課結束～


	20
	電腦
投影機

	分

享

及

智
慧
財
產
權

	一、各組派人說明製作過程中所遇到的的困難或障礙。
	20
	

	
	二、音樂著作權

（一）音樂相關著作權法

1.著作人格權和著作財產權

2.「合理使用」原則

3. 重製權的使用範圍

4. 著作權侵權相應對的懲處及罰則條文
5. 著作財產權之存續期間

（二）音樂的自由分享
～第四節課結束～


	30
	電腦

投影機

上課講義
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附錄一：基礎樂理講義

[image: image3.jpg]HEREWAME LRMR

ERMNEERRET ®oo
s s s4 i, id o
¥ £
== :
P It - i 1 Ly
+ =
T = 3 ==
MCASHAN BRAZEL:
= iz = e =—%
E=: E=E== =
- ii i v
o™ Frs - 2
o — o B8 2
E=: == —a—— = |
v vi vii
G am b


















































�在音樂業界中，A&R（Artists and Repertoire，藝人經紀部門）是唱片公司下的一個部門，負責發掘、訓練歌手或藝人。A&R部門是擔任唱片公司和歌手之間的連結，幫助唱片公司的歌手在商業市場上成功，同時也要開發、訓練歌手的能力。此外，A&R也需要負責與歌手簽訂合約、為歌手尋找適合的作曲者和唱片製作人，以及安排錄音時程。A&R其中一部份的任務包括要和音樂出版公司保持連絡，以取得來自作曲者的新歌曲和素材。主要工作內容並不是負責挑選由音樂創作者們的試聽帶。


� WIPO 為聯合國所屬之特別組織，其任務再透過國際合作促進智慧財產權之保護，並負責主管多項國際智慧財產權公約（如巴黎公約、伯恩公約及羅馬公約等）之行政事務。章忠信，〈世界智慧財產權組織一九九六年十二月「關於著作權與鄰接權相關問題之外交會議」側記〉，著作權筆記，http://www.copyrightnote.org/basic/ba007.html ，2000.5.5。


� http://zh.wikisource.org/zh-tw/%E8%91%97%E4%BD%9C%E6%AC%8A%E6%B3%95


� Ram Samudrala. “The Free Music Philosophy.”  http://www.ram.org/ramblings/philosophy/fmp/


� http://www.ram.org/ramblings/philosophy/fmp/fma.html


� � HYPERLINK "http://www.youtube.com/watch?v=w2doMlR8aVs" ��http://www.youtube.com/watch?v=w2doMlR8aVs�


� 僅第三節課需要在電腦教室裡操作，其他課程依各校資源，請老師們斟酌。


� 本校藝術生活課程安排在高三下學期，每週一節50分鐘，故此課程實施期間約一個月。





